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1. Kennzeichnung von Produkten 
1.1 Grundsatz

Für die Deklaration der Zertifi zierungsstelle auf Verpackungen und Etiketten 
gibt es verschiedene Varianten. Dieses Design Manual beschreibt zwei Möglich-
keiten der Kennzeichnung.
Für die Kennzeichnung kann entweder die Zertifi zierungsmarke oder Text ver-
wendet werden (siehe 1.2).

A Kennzeichnung nur mit Vertragsverhältnis

Die Kennzeichnung (Marken, Texte) der Zertifi zierung/Kontrolle darf nur von 
Unternehmen genutzt werden, welche mit den Firmen bio.inspecta AG und/oder 
q.inspecta GmbH und/oder deren Partner in einem gültigen Vertragsverhältnis 
stehen. 

B Kennzeichnung nur mit gültiger Zertifi zierung

Die mit der Kennzeichnung versehenen Produkte müssen zudem über gültige 
Zertifi zierungen verfügen. Die Zertifi zierungen ausserhalb des Bio-Bereichs 
werden durch die Firma q.inspecta vorgenommen – der Grundsatz gilt auch hier 
sinngemäss.

C Gut zum Druck

Vor der Publikation ist in jedem Fall ein Gut zum Druck an folgender Stelle 
einzuholen:

bio.inspecta
Ackerstrasse
Postfach
CH-5070 Frick
Tel.++41 (0) 62 865 63 00
Fax ++41 (0) 62 865 63 01
service@bio-inspecta.ch
www.bio-inspecta.ch
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1.2 Welche Kennzeichnung soll verwendet werden?

Für die Kennzeichnung kann entweder die Zertifi zierungsmarke oder Text 
verwendet werden

A Zertifi zierungsmarke

Wir empfehlen die Verwendung der Zertifi zierungsmarke zur Kennzeichnung 
auf Produkten.  
Weitere Infos siehe 1.3

B Text

Ist die Kennzeichnung mittels Zertifi zierungsmarke nicht möglich, muss dies 
mit der Nummer der Zertifi zierungsstelle erfolgen.Für die bestmögliche Kun-
deninformation empfehlen wir die Kennzeichnung gemäss Beispiel rechts.
Weitere Infos siehe 1.4

Bio-Zertifi zierung: 
CH-BIO-006
bio.inspecta AG
CH-5070 Frick

Beispiel

Beispiel
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1.3 Zertifi zierungsmarken

Beispiel

Beispiel (Importmarke)

A Zertifi zierungsmarke

Zertifi zierte Produkte können mit der Zertifi zierungsmarke gekennzeichnet 
werden.

B Import von durch ausländische Zertifi zierungsstellen zertifi zierten 
Produkte

Die Zertifi zierungsstelle, welche die letzte Aufbereitung im Ausland zertifi ziert
hat, ist auf dem Produkt zu deklarieren.  Auf Produkten, welche in der Schweiz
umetikettiert oder abgepackt werden, muss die bio.inspecta als Zertifi zierungs-
stelle aufgeführt werden.

C Hinweise

Informationen zur grafi schen Anwendung der Marken fi nden Sie im Kapitel 3.

Druckdaten der Marken (mit den verschiedenen Zertifi zierungssystemen) sind 
auf unserer Website unter www.bio-inspecta.ch verfügbar. 

Bei Bioprodukten welche nicht im Geltungsbereich der Bioverordnung
liegen darf der Akkreditierungs-Code nicht verwendet werden.

Es dürfen nur die auf der Website der bio.inspecta zur Verfügung gestell-
ten Zertifi zierungsmarken verwendet werden. Einzelne Label erlauben den 
Gebrauch der Marke nicht, weshalb die unter 1.4 defi nierten Text-Kennzeich-
nungen verwendet werden müssen.

Die Zertifi zierungsmarke soll für den Einsatz innerhalb der Schweiz in der 
Regel nicht im Sichtfenster der Sachbezeichnung der Produkte stehen.

D Verwendung im Marketing

Die Zertifzierungsmarken können nach Rücksprache mit bio.inspecta auch im 
Marketing verwendet werden. Der direkte Bezug zu den zertifi zierten Pro-
dukten oder Zertifi zierungssystemen ist jederzeit sicherzustellen.
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1.4 Text-Kennzeichnungen

BeispielDie Kennzeichnung der Zertifi zierung auf Produkten kann mit folgenden 
Text-Elementen erfolgen (XY = Nennung des Zertifi zierungssystems, 
z.B. SUISSE GARANTIE). 
Bei Bio-Produkten die in den Geltungsbereich der Schweizer Bio Verordnung 
fallen, ist die Kennzeichnung mit dem unter A erwähnten Code der Zertifi zie-
rungsstelle Pfl icht.:

A Code (verpfl ichtende Kennzeichnung für Bio-Produkte)

Bio-Zertifi zierung: CH-BIO-006 

XY-Zertifi zierung: SCESp 107 

B Kombinationen

Zusätzlich zum Code der Zertifi zierungsstelle, darf der Firmenname und die
Adresse verwendet werden.
Bei Bio-Produkten die in den Geltungsbereich der Schweizer Bio Verordnung 
fallen, ist die Kennzeichnung mit dem unter A erwähnten Code der Zertifi -
zierungsstelle Pfl icht. Das Kennzeichnungselement (A) darf optional mit den 
Element (D) & (E) ergänzt werden. 

C Hinweis Code / Bioprodukte ausserhalb Geltungsbereich

Bei Bioprodukten welche nicht im Geltungsbereich der Bioverordnung
liegen darf der Akkreditierungs-Code nicht verwendet werden.

D Firmenname

bio.inspecta AG

XY-Zertifi zierung: q.inspecta GmbH

E Adresse

bio.inspecta AG, CH- 5070 Frick

XY-Zertifi zierung: q.inspecta GmbH, CH- 5070 Frick

(Fortsetzung nächste Seite)
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1.4 Text-Kennzeichnungen (Fortsetzung)

F Import von durch ausländische Zertifi zierungsstellen zertifi zierten 
Produkte

Die Zertifi zierungsstelle, welche die letzte Aufbereitung im Ausland zertifi ziert
hat, ist auf dem Produkt zu deklarieren. Auf Produkten, welche in der Schweiz
umetikettiert oder abgepackt werden, muss die bio.inspecta als Zertifi zierungs-
stelle aufgeführt werden.
Falls erwünscht, kann für im Ausland fertig abgepackte Produkte, welche von
Ihnen in die Schweiz importiert werden, zusätzlich folgende Angabe gemacht 
werden:

Import-Zertifi zierung: CH-BIO-006, bio.inspecta AG, CH-5070 Frick

G Hinweis Offenverkauf

Die Deklaration der Zertifi zierungsstelle ist auf allen vorverpackten Artikeln
Pfl icht. Im Offenverkauf gilt, dass eine gleichwertige Information der Konsu-
mentinnen gewährleistet sein muss. An allen Verkaufspunkten (Hofl aden,
Bäckerei, Bioladen usw.) muss zur Deklaration der Zertifi zierungsstelle eine 
Kopie des gültigen Zertifi kates der bio.inspecta vorhanden sein.

H In der Bio-Verordnung nicht geregelte Produkte

Zertifi zierung: bio.inspecta AG

Certifi cation: bio.inspecta AG

Certifi cazione: bio.inspecta AG

Der Code der Zertifi zierungsstelle CH-BIO-006 darf nicht verwendet werden. 

I Produkte für Export

Anstelle dem Wort «Bio-Zertifi zierung» kann auch «Öko-Kontrollstelle» 
verwendet werden:

Öko-Kontrollstelle: CH-BIO-006, bio.inspecta AG, CH-5070 Frick
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2. Kennzeichnung von Bio-Fachgeschäften 
2.1 Grundsatz

Die Zertifi zierungsmarke «Zertifi zierte Bio-Lebensmittel» soll in den Bio-
Fachgeschäften aktiv in der externen Kommunikation verwendet werden. 

A Sprachliche Mittel

In Pressetexten, redaktionellen Beiträgen, allgemeinen Texten usw. wird die 
Zertifi zierung mit “Label «Bio-Lebensmittel” sprachlich erwähnt.

Beispiele:
«... das Bio-Haus Muster AG ist neu mit dem Label «Bio-Lebensmittel» zertifi -
ziert. Das Label garantiert ...»
«... das Label «Bio-Lebensmittel» garantiert Ihnen ...»
«... neu sind wir mit dem Label «Bio-Lebensmittel» zertifi ziert. Das garantiert 
Ihnen ...»

B Visuelle Mittel

In den visuellen Kommunikationsmitteln der Zertifi katsnehmer soll die Zerti-
fi zierungsmarke so oft wie möglich eingesetzt werden,  um die Kundschaft auf 
die eigenen Anstrengungen für einen möglichst hohes Qualitätsniveau aufmerk-
sam zu machen und dieses zu kommunizieren.

Dazu stehen folgende Anwendungen zur Verfügung:
- Verwendung als Kleber (an Gebäude, Fahrzeugen) – siehe 2.2
- Verwendung auf Drucksachen – siehe 2.3
- Verwendung auf Online-Medien – siehe 2.4

 Grundsatz

Die Zertifi zierungsmarke muss so platziert werden, dass klar der Bezug zur 
Firma ersichtlich ist – und nicht zu einzelnen Produkten.

 Empfehlung

Die in den Kapiteln 2.2 bis 2.4 beschriebenen Anwendungen sind als unver-
bindliche Empfehlungen und Anregungen zu betrachten.
Als minimale Kennzeichnung wird das Anbringen eines Klebers im Eingangsbe-
reich der Verkaufsräumlichkeiten empfohlen (siehe 2.2 A, Seite 9).

Zertifi zierungsmarke «Zertifi zierte 
Bio-Lebensmittel»
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2.2 Verwendung als Kleber (an Gebäude)

A Gebäude

An Gebäuden wird das Anbringen eines Klebers im Eingangsbereich der Ver-
kaufsräumlichkeiten empfohlen.

 Platzierungshilfe

Kleber wenn möglich innenseitig an Eingangstüre anbringen.

Kleber wenn möglich im «Sichtbereich» anbringen, d.h. im Bereich zwischen ca. 
1.10 m bis 2.00 m ab Boden.

Seitlich wird der Kleber falls möglich eingemittet platziert oder auf der Seite 
des Türgriffs.

Der Kleber muss auf allen Seiten mindestens 6 cm Abstand von anderen Kle-
bern, Fensterrändern usw. aufweisen.

Kleber Standard-Grösse
Durchmesser 12 cm

Standard-Abstand
1.5m ab Boden

Anbringen im Sichtbereich
1.10 bis 2.0 m ab Boden

12cm min. 6cm

min. 5cm

min. 5cm

min. 6cm

Sichtbereich

1.10m

2.00m
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2.2 Verwendung als Kleber (an Gebäude, Beispiele)

 Bespiele

Kleber innenseitig an Eingangstüre, 
nähe Firmenlogo

Falls das Anbringen an der Türe 
nicht möglich ist: Kleber auf sepa-
ratem Schild, neben Türe

Grundsatz
Die Zertifi zierungsmarke muss so 
platziert werden, dass klar der Be-
zug zur Firma ersichtlich ist – und 
nicht zu einzelnen Produkten.
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2.2 Verwendung als Kleber (auf Fahrzeugen)

B Fahrzeuge

Auf Fahrzeugen wird der Kleber wenn möglich in Nähe des Firmenlogos ange-
bracht. Empfohlene Platzierung: rechts neben Logo oder unter Logo.

Beispiele: Platzierung unterhalb 
Firmenlogo

Beispiele: Platzierung rechts neben 
Firmenlogo
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2.3 Verwendung auf Drucksachen

Die Zertifi zierungsmarke kann auch auf allen Firmendrucksachen, Newsletter, 
Marketingmaterial usw. angewandt werden.

Anwendungsbeispiele

Auch hier gilt der Grundsatz: Die 
Zertifi zierungsmarke muss so plat-
ziert werden, dass klar der Bezug 
zur Firma ersichtlich ist – und nicht 
zu einzelnen Produkten.

Platzierung auf Drucksachen
Falls möglich rechts oder unterhalb 
Firmenlogo. 
Bei Briefpapier ist auch eine Platzie-
rung am Seitenfuss möglich.

Minimale Grösse
Mindest-Durchmesser 8mm

Abstand
Die Zertifi zierungsmarke muss 
vom Seitenrand, anderen Grafi k-
elementen etc. einen minimalen 
Abstand von mindeste 1/2 des 
Durchmessers aufweisen.
Beispiel: Grösse Zertifi zierungs-
marke = 10mm,  Abstand zu Logo = 
mind. 5 mm.

Weitere Anwendungshinweise
siehe 3.2 (Seite 15)

Bioladen Muster · Musterstrasse 88 · 8888 Musterhausen · Tel. 888 888 88 88 · www.bioladenmuster.ch Bioladen Muster · Musterstrasse 88 · 8888 Musterhausen · Tel. 888 888 88 88 · www.bioladenmuster.ch

Bioladen Muster · Musterstrasse 88 · 8888 Musterhausen · Tel. 888 888 88 88 · www.bioladenmuster.ch

Bioladen Muster · Musterstrasse 88
Bio-Newsletter

Magnis atur
 apienisquam id exerspedic tem nos magnita et est 
iunt reri doloruptae cus, conest de quae expliquiat 

utemquo et verem fugia cusandes rernam

Magnis atur
corem seditatisque exere sus nonsediandem num 

venis experum ipsumen diatibus culpa dis aut alique 
doloraes dolorpos es.

Magnis atur
 mo exernatibus exceatiorpos asperit quo in nusti 

velia comnimin re volecte la debitae cusant omniat 
repel iur aut faccullores ex

Briefpapier, Platzierung oben neben Logo

Couvert, Platzierung oben neben Logo
(als Aufdruck oder Aufkleber)

Briefpapier, Platzierung unten

Newsletter, Platzierung neben Logo
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2.4 Verwendung in Online-Medien

Die Zertifi zierungsmarke kann auch auf allen Online-Medien wie Websites, 
Email-Newsletter, Werbebanner usw. angewandt werden.

Anwendungsbeispiele

Auch hier gilt der Grundsatz: Die 
Zertifi zierungsmarke muss so plat-
ziert werden, dass klar der Bezug 
zur Firma ersichtlich ist – und nicht 
zu einzelnen Produkten.

Platzierung in Online-Medien
Falls möglich rechts oder unterhalb 
Firmenlogo oder bei Adresszeile

Minimale Grösse
Mindest-Durchmesser 60 Pixel

Abstand
Die Zertifi zierungsmarke muss 
vom Seitenrand, anderen Grafi k-
elementen etc. einen minimalen 
Abstand von mindeste 1/2 des 
Durchmessers aufweisen.
Beispiel: Grösse Zertifi zierungs-
marke = 80 Pixel,  Abstand zu Logo/
Seitenrand usw. = mind. 40 Pixel.

Weitere Anwendungshinweise
siehe 3.2 (Seite 15)

ssumque laut experis soluptatas ratio et

V i 3 0

Bioladen Muster · Musterstrasse 
88 · 8888 Musterhausen · Tel. 
888 888 88 88 · www.bioladen-
muster.chSerovita ssumque laut 
experis soluptatas ratio et essi 
consed ut dolo quid eumque 
possiti te nos dellab illore prore 
si blatempor raeperia alis et 
eatur repera que consequo 
dolorestis sit voluptur, ium, 
cupta necerch ilique sendant 
estione aut is dernam, se ant ad 
quiae nam quame poreperum 

expel moluptate ma nitae con 
num que il expliquodi soluptiost 
volorepres quaes etur? Orepel-
liqui diature num, quibustrum 
qui ut eumquia santi omnis 
dolum ad untur, ulpa vendundi 
intiatem endus arcil estrum quia 
inis et venet que res et omnis 
dolumquia con et estium exces 
ut anis nones modia duciis ut 
inum earisti oribus utes aute 
rem aut untotas prae. Et pa qui 
del mint, sum debitis aut fugit 

Bioladen Muster · Musterstrasse 88 · 8888 
Musterhausen · Tel. 888 888 88 88 · www.
bioladenmuster.chSerovita ssumque laut 
experis soluptatas ratio et essi consed ut 
dolo quid eumque possiti te nos dellab 
illore prore si blatempor raeperia alis et 
eatur repera que consequo dolorestis sit 
voluptur, ium, cupta necerch ilique sendant 
estione aut is dernam, se ant ad quiae nam 
quame poreperum expel moluptate ma 
nitae con num que il expliquodi soluptiost 

volorepres quaes etur? Orepelliqui diature 
num, quibustrum qui ut eumquia santi 
omnis dolum ad untur, ulpa vendundi 
intiatem endus arcil estrum quia inis et 
venet que res et omnis dolumquia con et 
estium exces ut anis nones modia duciis 
ut inum earisti oribus utes aute rem aut 
untotas prae. Et pa qui del mint, sum debitis 
aut fugit laborporro maioribus explit ex est 
faciene nis auta corem di voluptis evenime 
nisquis et pa verrovit estiatist laborem 

Newsletter 2/09

Bioladen Muster · Musterstrasse 88 · 8888 Musterhausen · Tel. 888 888 88 88 · www.bioladenmuster.ch

Website, Platzierung im Kopfbereich neben Logo

E-Mail-Newsletter, Platzierung unten neben Adresszeile
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3. Zertifi zierungsmarken

3.1 Grundversionen 

Zertifi zierungsmarke farbig

Zertifi zierungsmarke 1farbig 
Schwarz

1farbig schwarze Versionen der Marken 
für einfarbige Drucksachen oder für 
extrem verkleinerte Anwendungen, z.B. 
Stempel

Da die Marken weiss hinterlegt sind, 
können die normalen (positiven) Versi-
onen auch auf dunklen Hintergründen 
verwendet werden. Es werden keine 
negativen Versionen benötigt.

Wenn immer möglich werden die farbigen 
Versionen der Marken eingesetzt. 

Hinweis negative Versionen

Druckdaten der Marken sind auf unserer Website unter www.bio-inspecta.ch ver-
fügbar. Bitte beachten Sie bei der Auswahl der Marken folgende Hinweise:
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3.2 Anwendung

Grundsätzlich wird die Verwendung der 
farbigen Versionen auf weissem Hinter-
grund empfohlen:

Hinweis minimale Grösse
Als minimal Grösse wird eine Breite 
von ca. 8 mm empfohlen.

In farbigen Medien wird ebenfalls die Ver-
wendung der farbigen Version empfohlen.

Beispiel mehrfarbiges Layout
(Druck CMYK, farbig; Papier weiss)

Bei einfarbigem Druck kann die einfarbig 
schwarze Version verwendet bzw. ent-
sprechend eingefärbt werden.

Beispiel 1farbiger Druck (rot) auf getön-
tem Papier

TITEL
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Vivamus 
aliquet pulvinar leo. Sed libero sapien, pulvinar sit amet, egestas non, 
ultrices quis, lacus. In nec orci. Morbi felis nisl, scelerisque at, ornare 
ac, laoreet mollis, nisl. Duis sed est. Praesent eu turpis. 

Farbige Versionen auf weissem Hintergrund

Anwendung in farbigen Medien

Druck einfarbig schwarz oder bunt
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3.3 Elemente Zertifi zierungssystem,  Akkreditierungs-Code

Die Marken enthalten im unteren Bal-
kensegment zwingend das zutreffende 
Zertifi zierungs- resp. Kontrollsystem.

Falls vorhanden wird im unteren Halb-
kreissegment der Akkreditierungs-Code 
aufgeführt.

Hinweis
Bei Bioprodukten welche nicht im 
Geltungsbereich der Bioverordnung
liegen darf der Akkreditierungs-Code 
nicht verwendet werden.

Hinweis Versionen, Druckdaten

Eine aktuelle Liste sämtlicher vorhan-
dener Versionen bzw. Systeme/Codes ist 
auf www.bio-inspecta.ch publiziert.

Die Druckdaten der entsprechenden 
Zertifi zierungsmarken können ebenfalls 
von der Website bezogen werden.

Zertifi zierungsmarke mit
Akkreditierungs-Code CH-BIO-006 
Zertifi zierungssystem BIO

Beispiel:
Zertifi zierungsmarke
ohne Akkreditierungs-Code 
Zertifi zierungssystem BIO-ZUTATEN

Beispiel:
Importmarke
(ohne Akkreditierungs-Code)

Beispiel:
Ziertifi zierungsmarke (engl.)
ohne Akkreditierungs-Code 
Zertifi zierungssystem ORCANIC YARN

Akkreditierungs-
Code

Zertifi zierungs-
system
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4. Farbdefi nitionen

Blau (q.inspecta)

CMYK 100 C 20 M 0 Y 0 K

Pantone Process Blue (C + U)

RGB 0 R 115 G 208 B

Web #0073D0

Schwarz  (Linien-/Textelemente Marken)

CMYK 0 C 0 M 0 Y 100 K

Pantone Schwarz

RGB 0 R 0 G 0 B

Web #000000

Grün (bio.inspecta)

CMYK 65 C 0 M 100 Y 0 K

Pantone 368 (C + U)

RGB 83 R 181 G 58 B

Web #53B53A

Für die Marken und Schriftzüge werden folgende Farben verwendet:

Grau (Textelemente Schriftzüge)

CMYK 0 C 0 M 0 Y 55 K

Pantone 423 (C + U)

RGB 135 R 140 G 145 B

Web #878C91
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